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Conf. univ. dr. Elena Banciu
Consideratii etice ale comunicarii in situatii de criza.
Respectul legilor fata de responsabilitatea sociala.
Deontologia relatiilor publice.
Codul deontologic al comunicatorilor profesionisti.

Doctrine etice cu impact major in conturarea eticii profesionale si
deontologiei.

Deontologia comunicatrii.

. Perspective asupra culturii organizatorice.

. Comunicarea pe verticala si comunicarea pe orizontala in cadrul organizatiei.

Managementul comunicarii in structurile de tip ierarhic.

10.Comunicarea organizationala strategica — principii si procese.

11.Strategii de construire a imaginii unei organizatii.

12.Comunicarea in campaniile electorale.

13.Promovarea personalitatilor politice.
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15.Structura comunicarii In grupurile mici

16.Particularitati ale relatiilor publice pe Internet

17.Comunicarea internd in organizatii

18.Relatia purtator de cuvant jurnalist in procesul relatiilor publice

19.Promovarea evenimentelor prin intermediul presei scrise

20.Implicatiile utilizarii tehnologiilor Web in managementul organizatiilor

21.Caracterul persuasiv al comunicarii

22.Rolul comunicarii in promovarea produselor de larg consum

23.Abilitdtile necesare pentru a reusi in profesia de relationist

24.Evolutia relatiilor publice on-line



25.Relatiile publice in campaniile de comunicare promotionala
26.Campania de relatii publice pentru lansarea unui produs/serviciu
27.Rolul relatiilor publice in construirea unui brand

28.Relatiile publice in afaceri

29.Mixul comunicarii de marketing in promovarea societatilor comerciale
30.Rolul mass-media n socializare

31.Tipuri de finalitdti ale proceselor comunicationale

32.Aspecte teoretico-metodologice privind analiza de continut a comunicarii prin
mass-media

33.Rolul comunicarii in situatii de criza
34.Specificul comunicarii in relatiile publice
36.Competente comunicationale ale specialistilor din relatiile publice

37.Campania de comunicare in spatiul public



Prof. univ. dr. Odette Arhip
1. Aspecte actuale ale publicitatii
Aspecte arhetipale in publicitate
Natura culturald a genului in publicitate (aspecte ale masculinitafii/feminitatii)
Limbajul publicitar

Aspecte ale brandingului de tara
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Campanie de imagine — studiu de caz
7. Sloganul publicitar
8. Despre simbol si functiile acestuia In publicitate

9. Relatiile publice in contextul proceselor de influenta sociala — aplicatii
sectoriale (invatamant, sanatate, culturd)

10.Rebranding — studiu de caz

11.Persuasiunea in publicitate

12.Raportul dintre relatiile publice si presa
13.Publicitatea — valente lingvistice

14 .Rolul specialistilor RP intr-un context de criza

15.Aspecte ale dezinformarii — studiu de caz
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Prof. univ. dr. Teodor Repciuc
Planificarea securitatii si apararii In Roméania
Strategii actuale de securitate nationala
Sistemul securitatii nationale din Romania
Politica de securitate si aparare comuna a Uniunii Europene
Specificul gestionarii comunicarii de criza in caz de dezastre

Gestionarea comunicarii intr-o situatie de crizd provocata de un dezastru
nuclear

Cerinte ale managementului comunicarii intr-o situatie de criza provocata de
inundatii

Cerinte ale elaborarii unui plan de comunicare in caz de cutremur

Principalele resurse de informare publica in domeniul securitatii

10.Réazboiul cibernetic — amenintare majora la adresa securitatii



Conf. univ. dr. Adela FEKETE (Prof. univ. dr. Odette Arhip, conf. univ.
dr. Merima Petrovici, Lect. univ. dr. Cornel Darvasan)

1. Arta ca drum catre un spatiu de lucru creativ

Avantaje si dezavantaje in folosirea publicitafii Tn mixul de comunicare online
Comunicarea brand-ului personal si / sau a brand-ului de tara

Creativitatea in publicitate si in PR

Cultura ca factor de creativitate si inovare

De ce s1 in ce mod publicitatea implica supunerea indivizilor
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Elemente de psihologie publicitard 8. Elementul ludic in comunicarea
interpersonala

8. Elementul ludic in mesajul publicitar

9. Fenomenul comunicational si publicitatea

10.Figurile retorice la nivelul sintagmei din cadrul mesajului publicitar
11.Functia poetica si aspectul estetic al mesajului publicitar
12.Limbajul nonverbal Tn codul bunelor maniere

13.Limbajul nonverbal Tn spoturile publicitare

14.Limbajul proverbelor in comunicarea interpersonala
15.Metamorfozele publicitatii

16. Moduri de comunicare persuasiva ce vizeaza crearea de curente de opinie
publica

17.Procedeele retoricii aplicate in productiile publicitare contemporane
18.Psihologia manifestului publicitar
19.Publicitatea produsului traditional ca patrimoniul national imaterial

20.Publicitatea un ,,razboi” de comunicare intre visele consumatorilor si efectele sale
educationale

21.Raportul text/imagine si functiile acestora in mesajul publicitar



22 .Reusitele si dilemele comunicarii interpersonale
23.Rolul comunicarii in triada: influenta — putere — autoritate
24.Semiotica si simbolistica mesajului publicitar

25.Universaliile comunicarii nonverbale
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Conf.univ.dr. Merima Petrovici
Sens si semnificatie in comunicarea publicitara
Analiza imaginii publicitare. Studii de caz 3.Semiotica si comunicare publicitara
Campania de publicitate. Modalitati de control a eficientei acesteia.
Strategii de creatie utilizate in publicitate.

Limbajul publicitatii. Constructia mesajului publicitar 7.Imaginea in publicitate.
Studii de caz

Agentia de publicitate: structurd, functii, importanta

Brandingul: strategia construirii identitatii si a imaginii
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Lector univ. dr. Ana Birtalan
Effective techniques of improving students’ vocabulary knowledge
A pragmatic view of the structure of conversation
The meaning of the word “heart” in idioms and their use in contexts
Investigating workplace discourse

Discourse and social change



Lect. univ. dr. lulia Anghel

=

Managementul comunicarii in situatii de criza

Campanii de relatii publice. Studii de caz din industria FMCG

Campanii de PR. Studii de caz ONG

Comunicare si antreprenoriat: Strategii de constructie a imaginii brandului
Antreprenoriat social si inovare prin comunicare.

Campanii de relatii publice. Rolul mixului de marketing

Comunicare corporativa. Studii de caz.

Managementul comunicarii in organizatiile publice din Romania.
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Etica si comunicare organizationala. Studii de caz.
10.Gestionarea comunicarii in situatii de criza si managementul riscului. Aplicatii.
11.Marketing si comunicare. Principii si practica.

12.Tehnici de comunicare in marketingului integrat.



