Programul de studii: Comunicare si relatii publice
Disciplina: Creativitate in PR si in Publicitate

Anul de studii: 11
Grupa:1,2
Semestrul2
CALENDARUL DISCIPLINEI
Perioada Sapt Seminar fata in fata (SF) Seminar n sistem tutorat Laborator (L) Proiect EVALUARI
(ST) (P)
Tematica Nr. Teme de Termen Lucrare Nr. Tematica abordata Nr.ore Data Forma
abordata ore control de de laborator ore (E/CIvIV)
predare/
nr.ore

1 Componentele 2
antrenamentului
creativ - abordari.

2 Aplicarea teoriilor 2
si strategiilor
publicitare cf.
-Teoria Invatarii
(learn — like — do
-Teoria disonantei
cognitive (do-like-
learn)

-Teoria implicarii
minimale (learn -
do-like)

-Teoria impulsului
copilaresc (like -
dolearn)

-Teoria Invatarii
atribuite (like —
learn —do )
-Teoria
promotiunii (do-
learn-like)

Pregatire curenta



A~ w

10

Retorica textuala 2
Retorica imaginii 2
Metamorfoza 2
sferei publice prin
publicitate
-Publicul si opinia
publica

-Contra-

publicurile
-Negocierea
normelor in
societatea actuala
Relatiile publice 2
ca proces

Tehnici si metode 2
de relatii publice
Teorii si modele in2
psihologia

reclamei

-Modelul
DAGMAR
-Modelul AIDA si
cel al efectelor
ierarhice
Metamorfoza 2
sferei publice prin
publicitate

Branding-ul vs. 2
trans-branding-
ul: realizarea
unui produs de
publicitate /
relatii publice
destinat
promovarii in
mediul online



11 Campania de?2
relatii
publice

12 Argumente si 2
figuri retorice
folosite Tn
discursul
publicitar

13 Creativitatea 2
in campania
de
publicitate /
de relatii
publice

14 Cercetarea 2
in relatiile
publice si
publicitate.

Legenda: E —examen, C — colocviu, V — verificare pe parcurs

Coordonator de disciplina,
Conf. univ. dr. Adela FEKETE Cadru didactic activitati aplicative
Conf. univ. dr. Adela FEKETE
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